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LEVENDE SENTRUM. Signe Horn,
ROM Eiendom, innleder en de-
batt i Aften 9. november om sen-
trums funksjon. Innledningsvis
ser hun seg tilbake og skriver
som fglger «Hadde du blitt spurt
om hvor du ville dratt p4 shop-
ping for 50 ar siden, s3 ville du
neppe svart «ut av sentrum»».

Horn trekker med det opp en
Klassisk innfallsvinkel i dagens
politiske diskusjon om handel og
sentrum, der svaert mange tilleg-
ger handel den tradisjonelt vik-
tigste funksjonen i sentrum. S&nn
har det aldri veert.

Forbruksvekst

For 50 ar siden myldret Oslo sen-
trum av boliger, industri, smain-
dustri, lager, transport, handel,
skoler, universitet og administra-
sjon. Handel utgjorde bare en li-
ten del av dette. Den handelen vi
i dag omtaler som shopping ek-
sisterte ikke pa den tiden. For 50
&r siden gikk barna med samme
genser pa skolen gjennom hele
vinteren. Den enorme forbruks-
veksten som har skjedd de siste
tidrene har naturligvis pavirket
handelen og dens lokalisering.
Det relativt nye fenomenet shop-
ping er en konsekvens av denne
forbruksendringen/-veksten. Bare
i perioden fra 2002-2011 gkte for-
bruket med 35 prosent.

Ut av sentrum
I &rene som er gétt er bade boli-
ger, undervisning, lager, indus-
tri og verkstedsbedrifter flyttet ut
av sentrum. I mange byer rundt
ilandet har man ogsé flyttet of-
fentlige institusjoner ut av sen-
trum. Det er for enkelt — som po-
litikere og planleggere ofte gjor
— & legge skylden for sentrums ut-
arming pé handelsneringen. Og
motsatt; redningsplanke.

Oslos innbyggere handlet de-
taljvarer for 30 milliarder kroner

. {eks.mva.) i 2010-nér vi ser-bort . - -

fra dagligvarer og drivstoff. Grovt
regnet utgjor det én million kva-
dratmeter butikkflate. Det er alt-
sé helt naturlig at deler av hande-
len skal ut av sentrum. Sentrum
ber, slik Horn papeker, og vil fort-
satt, veere en viktig/sentral arena
for makt, knutepunkter, mote-
plasser og markedsplasser. Han-
delens betydning i denne sam-
menheng er viktig, men med den
store forbruksveksten vi har, vil
handelen gdelegge sentrum der-
som maélet skulle veare 4 legge all
handel inn i sentrum.

Urbanitet

Horn er inne pi et vesentlig po-
eng nér hun bruker begrepet
shopping. Shopping herer hjem-
me i sentrum. Da snakker vi om
handel av kler, sko, gaver, design,
bgker, elektronikk og varer av
mindre volum/vekt. Det «hippe»,
det nye og det szre. Dette er va-
rer vi kan frakte hjem med buss
og bane. Dette er en type han-
del vi kan kombinere med kultur
og kaféturer og sosial hygge. De
fleste av oss er enige i at det ikke
fremstér som like hyggelig 4 tusle
rundt pa Alna en formiddag. Vi
forventer ikke & bli positivt over-
rasket, for & si det sdnn, noe som

' jo er en av urbanitetens gleder og

fortrinn - at vi ikke alltid vet hva
som mgter oss rundt neste gate-
hjorne; en ny utstilling, en truba-
dur eller en gammel bekjent.
Furuset/Alna representerer den
handelen som ikke er egnet for
sentrumslokalisering. Her selges

‘varer vi frakter hjem i bil, og ga-

terommet rundt de store handels-
bygningene ligger dgdt med sin
lukkede fasade, tilrettelagt for bi-
ler og effektiv handel. Her finner
vi en helt annen type handel enn
den opplevelsesbaserte og mer
tilfeldige shoppingen i sentrums-
gatene.

Offentlig service

Planstrategien er kompleks. Sgrg
for at det er boliger, arbeidsplas-
ser og transportknutepunkt i sen-
trum. Sgrg for at det er kultur, of-
fentlig service og undervisning i
sentrum. Og sgrg for at det er vi-
suelt trivelig & vaere i sentrum. Da
vil det veere mennesker i sentrum
- og med det folger automatisk

“den handelen som er egnet for lo-

kalisering i sentrum: etter; tilpas-
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set dem som ferdes der. Krem-
merne drar dit det er kunder.

Tilgjengelighet

Det er riktig som Horn skriver;
mangfoldet er ngkkelen. Men
det er ogsa andre ngkler. Sen-
trum maé vare kompakt, tyde-
lig, avgrenset og flerfunksjo-
nelt. Og tilgjengelighet for alle
er viktig, enten de kommer til
fots, pa sykkel, med kollektiv-
transport eller bil. En hovedut-
fordring i den praktiske plan-
leggingen er ofte 4 begrense
bilens tilgjengelighet, slik at
den ikke gir pa bekostning av
attraktiviteten for andre trans-
portgrupper. Balansert tilgjen-
gelighet ber vaere et sentralt
stikkord. Det er ogsé grunn til

«Sorg for at deter
boliger, arbeidsplasser
og transportknutepunkt

| sentrum»

& veere skeptisk til at man skal
utvide Oslo sentrum med ytter-
ligere handlegater, for eksem-

- pel sjppromenaden. Kan hende

er det en bedre strategi 4 styrke
gamle sentrum som handels-
sted for man utvikler nye han-
delsomrader. Sprer man hande-
len, pulveriseres effekten fordi
(gang) avstandene blir for sto-
re. Sjalyst er et eksempel pé at
det ikke er like lett 4 fi opp nye
handelssteder. Det var ikke si
enkelt pa Aker Brygge heller i

- begynnelsen.

Bydelssentre

Oslos planstrategi om & utvi-
Kkle gode bydelssentre ser deri-
mot ut til & fungere. Lambertse-
ter, Rga, Vinderen er eksempler
pé utvikling der det blir en god
kombinasjon av service, verk-
sted, skole, handel og kultur for
dem som bor i bydelen. Det ar-
beides med & fa Furuset til &
fungere tilsvarende. Handel ale-
ne redder ikke sentrum. Han-

.delen er ikke bare omfattende,
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men ogsa svart sammensatt. I
planstrategiene m4 man der-
for begynne & ta inn over seg at
«handel er ikke handel». Da-
gens handel er mer nyansert og
sammensatt enn noen gang, og
de handlendes adferd bestem-
mes av langt flere faktorer enn

- - tidligere. - - - - . , Ca




